bfi Wien Akademie

Diplomlehrgang Internationales Produktmanagement - Tagesform

Lehrgangsnummer:
Termin:

Kostenloser Informationsabend:

2010 BTDZ 4515 04

11.10.2010-13.01.2011

14.09.2010, 18:00 Uhr
Um Anmeldung wird gebeten! +43 1 811 78-10100 oder akademie@bfi-wien.or.at

Tag Datum Uhrzeit
Mo  11.10.2010 09:00-16:20
Di 12.10.2010 09:00-16:20
Mi 13.10.2010 08.30-12:35
Do  14.10.2010 08.30-12:35
Fr 15.10.2010 08.30-12.35
Mo  18.10.2010 09:00-16:20
Di 19.10.2010 09:00-16:20
Mi  20.10.2010 08.30-12:35
Do  21.10.2010 08.30-12:35
Mo  25.10.2010 09:00-16:20
Mi  27.10.2010 09:00-16:20
Di 02.11.2010 09:00-16:20
Mi  03.11.2010 08.30-12:35
Do  04.11.2010 08.30-12:35
Fr 05.11.2010 09:00-16:20
Mo  08.11.2010 08.30-12:35
Di 09.11.2010 08.30-12:35
Mi 10.11.2010 09:00-16:25
Do 11.11.2010 09:00-16:20
Fr 12.11.2010 08.30-12.35
Mo  15.11.2010 08.30-12:35
Di 16.11.2010 08.30-12:35
Mi 17.11.2010 09:00-16:20
Do  18.11.2010 09:00-14:40
Do 18.11.2010 15:00-16:30
Mo  22.11.2010 08.30-12:35
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Thema

Modul 1 - Einflihrung
Internationales Produktmanagement

Modul 1 - Einflihrung
Internationales Produktmanagement

Englisch
Englisch
Englisch

Modul 2

Internationales Marketing
Management

Modul 2

Internationales Marketing
Management

Englisch

Englisch
Modul 3
KonsumentInnenverhalten

Modul 3
Konsumentlnnenverhalten

Modul 4

Markt-, Konsumenten- und
Wettbewerbsforschung
Englisch

Englisch

Modul 4
Markt-, Konsumenten- und
Wettbewerbsforschung

Englisch

Englisch
Modul 5
Markteintritt und Produkteinfiihrung

Modul 5
Markteintritt und Produkteinfiihrung

Englisch
Englisch
Englisch

Modul 6
Innovationsmanagement &
Neuproduktentwicklung

Modul 6
Innovationsmanagement &
Neuproduktentwicklung

Kamingesprach

Englisch

Inhalte

Anforderung & Aufgaben, Kompetenzen, Positionierung, Flihrungsstil
und Einfluss auf das Produktmanagement

Umfeld und Einflussfaktoren, vom nationalen zum globalen Marketing,
Strategisches und operatives Marketing

Kultur und ihr Einfluss auf das Konsumentenverhalten, Werte,
Prinzipien, Motivation und Einstellung, Kaufentscheidungsprozess

SWOT, Erhebung und Auswertung von Sekundér- und Primardaten,
Besonderheiten der internationalen Marktforschung

Segmentierung und Positionierung, Zielgruppenbestimmungen

Branding, der Produktlebenszyklus

Internationale Produktstrategien, Innovationsquelle und
Innovationsforschung, Ideengenerierung und - bewertung

Expertinnen berichten Uiber lhre Tatigkeit

Trainerin

U. Haas-
Kotzegger

U. Haas-
Kotzegger

B. Persoglio
B. Persoglio
B. Persoglio

A. Krause

A. Krause

B. Persoglio

B. Persoglio

A. Krause

A. Krause

A. Krause

B. Persoglio

B. Persoglio

A. Krause

B. Persoglio

B. Persoglio

U. Haas-
Kotzegger

U. Haas-
Kotzegger

B. Persoglio
B. Persoglio
B. Persoglio

A. Krause

A. Krause

Gastreferentln

B. Persoglio



Di 23.11.2010 08.30-12:35 5 Englisch B. Persoglio

Mo  29.11.2010 08.30-12:35 5 Englisch B. Persoglio
Di 30.11.2010 08.30-12:35 5 Englisch B. Persoglio
Mi 01.12.2010 08.30-12:35 5 Englisch B. Persoglio
Do  02.12.2010 08.30-12:35 5 Englisch B. Persoglio

Expertinnen berichten Gber Ihre Tatigkeit Gastreferentln

07.12.2010 15:00-16:30 Kamingespréch

Mo  13.12.2010 08.30-12:35 5 Englisch B. Persoglio

Di 14.12.2010 08.30-12:35 5 Englisch B. Persoglio

16.12.2010 09:00-16:20 8 Modul 10 A. Krause
Interkulturelles Management und
Teamarbeit

Interkulturelle Kommunikation, Verhandlungsfihrung, Organisation und

Fr 17.12.2010 09:00-16:20 8 Modul 10 Flhrung von internationalen Teams A. Krause
Interkulturelles Management und
Teamarbeit

10.01.2010 08.30-12:35 2 Englisch Schriftliche Pruefung Englisch

294 UE Total (1 UE =45 min) Anderungen vorbehalten!

Ort: bfi Wien Akademie, 1020, Johann-Bohm-Platz 1 - CATAMARAN/ U2 Station Marina
5.0G

Investition: 4.500,00 €

Organisation: Gabriele Obrowsky
Mo, Do 7:45 - 16:30 Uhr, Di, Mi 10:00-18:30, Fr 7:45-13:15
Tel.: +43 101 811 78 -10 141
.obrowsky@bfi-wien.or.at




